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PRESENTACIO

La celebracié i publicacié de les Il Jornades d’Estudis Locals de Felanitx han estat marcades per la
desapariciéo de dos Homenots, verdaders prohoms del coneixement i de la Cultura de Felanitx. El
novembre de 2013 ens deixa Miquel Barceldé Pereié, mestre de mestres, figura principal en
I’estudi de les societats andalusines. El maig de 2015 ho féu Mn. Pere Xamena, coneixedor com
pocs de la Historia de Felanitx i de Mallorca. Valgui aquest Ilibre com el nostre primer homenatge

a aquestes dues figures. Seguirem el cami que ens deixaren, cuidarem el seu llegat!

Les Jornades d’Estudis Locals promouen el coneixement i difusié del nostre ambit més proper de
qualsevol disciplina cientifica o humanistica, representen una oportunitat per aprofundir en
aquest coneixement de determinades tematiques d’ambit local, per donar sortida a estudis i
treballs de joves investigadors o de persones que, sense més pretensions, gaudeixen d’un temps
per a la recerca. Sense aquest espai, tot aixd0 quedaria arraconat dins I'ambit privat dels autors,
sense possibilitat de que fossin consultats, utilitzats, ampliats, millorats o, per queé no, criticats. La
ciéncia avancga gracies a una lectura critica i constructiva de les aportacions que s’han realitzat

amb anterioritat.

El desembre del 2013 es complien els 5 anys de la presentacié en societat de I’Associacié d’Amics
dels Closos de Can Gaia, de la nostra primera assemblea general. Alla dibuixarem un full de ruta,
una declaracié d’intencions respecte a la proteccid, difusid i posada en valor del Patrimoni de
Felanitx. Els Amics dels Closos no aspiren més alla d'esdevenir una eina per ajudar a assolir
aquests objectius fundacionals. Un complement, una ma per cobrir més terreny, per arribar més
enfora, més aviat. Una veu critica o de suport. Un company de viatge per a les institucions

publiques o privades.

Com a celebracié d’aquests 5 anys impulsarem, amb la col-laboracié de I’Ajuntament de Felanitx i
I'ajut de BTP-Vacances i Grup 3000, la reedicié d’unes Jornades d’Estudis Locals, ja que aquestes
s’integren a la perfeccid en la rad de ser de I'associacié. Recordem que I’any 2000, dins dels actes
commemoratius dels 700 anys de la fundacié de la Vila de Felanitx es varen realitzar les primeres

Jornades d’Estudis Locals de Felanitx, dos anys més tard es realitzarien les segones.



Ara apareixen publicades les terceres. Som conscients de la tardanga en la seva publicacié i en
volem demanar disculpes, els desitjos de que les actes es publicassin en paper, i no tant sols en
digital, ens va fer esperar a que les disponibilitats pressupostaries fossin favorables. Aquest mes
de febrer els Amics dels Closos prenguérem la decisié de no esperar més i fer una publicacié on
line. Quan ho teniem practicament tot apunt, sorgi I'oportunitat de publicar-les en paper a la
qual ens hi aferrarem. La feina la teniem feta tant sols s’havia d’ajustar a les noves necessitats .

De tot el que ha passat se n’apren i I’experiéncia ha estat enriquidora.

Des del principi, la intencié dels Amics dels Closos va ser que les Jornades d’Estudis Locals
presentassin una certa regularitat. L'organitzacio de les terceres, portava implicit el compromis
d’organitzar unes noves edicions. Per tot aix0, anunciam la celebracié de les quartes Jornades
I’'any 2016, amb el compromis ferm de que ens esforgarem pel que el temps entre la celebracid i

publicacié de les actes sigui I'adient. Des d’aquestes linies volem convidar a participar-hi!

Felanitx, juny de 2015
Miquel Angel Vicens i Siquier

President de I’Associacio dels Amics dels Closos de Can Gaia
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closos

INTRODUCCIO

Una de les principals linies de treball en la
gestid del patrimoni arqueologic, tant per
part dels equips com de I'administracio, ha
de ser sempre la difusié i I'adequacio dels
jaciments i els seus materials (Calvo,
Juncosa, 2002). Aixi, els resultats de
qualsevol investigacid historica i social han
de ser presentats, de manera estética i
estimuladora del consum cultural no
depredador, prioritzant la comprensié del bé
integrat en un territori, contextualitzat i, en
la mesura que sigui possible, compatible
amb multiples usos (Loureiro, Sdanchez,
1993). Per fer-ho, s’han de triar unes
determinades eines per convertir les nostres
investigacions en part del bagatge cultural
d’un grup huma, fet que també contribueix a
evitar costos de proteccié del patrimoni. Les

eines i  estratégies que  s'utilitzen

constitueixen la difusio.

Al segle XIX els historiadors europeus
escrivien per a un public ampli, que incloia
tothom que tingués accés a la cultura, pero
aixo esdevingué estrany al segle XX: la
produccié académica es dirigia als col-legues
de professid i als estudiants de la materia.
Per aquest motiu la funcid social de
I’historiador s’ana qiestionant cada cop més,
sobretot a la segona meitat de la centuria.
Els aspectes formals, tant teodrics com
metodologics, sén per a Macintyre la rad del
distanciament entre historiadors i gran
public (Torstendahl, 2000). Aquesta situacid
ha canviat considerablement en els darrers
anys, de manera que els qui dediquen la seva
vida a I'arqueologia com a ciéncia historica i
protagonista privilegiada de la recuperacid
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de bona part de la cultura material del
passat, s’han vist abocats de forma gradual a
la necessitat d’entrar en camps, inexistents
abans, que no els eren propis, com soén els de
la difusio cultural i la gestié del patrimoni. Es
a dir, [l'arqueoleg s’ha convertit en
I'administrador dels mitjans pels quals
s’acosten els resultats de la investigacio al
gran public, per al seu gaudiment i
enriquiment cultural (Martin-Bueno, Luesma,
2006).

Els objectius basics de la difusio del
patrimoni sén, segons la Convencid Europea
del Patrimoni Arqueologic de 1992:

1. Democratitzar I'accés als béns culturals.

2. Rendibilitzar el patrimoni en termes de
gaudiment i recreacio per a tots.

3 .Educacid de tots els sectors socials en el
coneixement i estima dels béns culturals que
son part essencial d’'una identitat comuna a
diferents nivells, des d’una petita comunitat
illenca fins al conjunt de la societat global.

La base per aconseguir aquests punts es
troba en [Il'estudi i conservacid dels
jaciments. Si bé el coneixement arqueologic
pot difondre’s mitjancant I'exposicid de
peces a museus, la visita als museus,
especialment d’Historia, no és una de les
activitats favorites del gran public. La difusio
in situ és la solucié en el cas del patrimoni
arqueologic, pero requereix una feina previa
gue consisteix a museitzar els jaciments.
Museitzar, segons la seva definicid i en el cas
dels jaciments, és fer-los Vvisitables i
accessibles, transformant-los en una
exposicio estable, com si d’un museu es
tractés (Lasheras, Hernandez, 2005),
estratégia que requereix una inversié. En una
societat de consum en la que els valors
culturals estan clarament mercantilitzats, la
capacitat de conservar, restaurar i museitzar
les nostres restes arqueologiques és, apart
d’una questié de rendibilitat cultural, una
qlestid de rendibilitat economica. De fet, és
aquesta rendibilitat la que, analitzada a

priori per subvencionar la museitzacid d’un
jaciment i a posteriori per seguir-hi invertint,
marca el cami de les administracions i les
entitats privades en la gestio del patrimoni.
Pero I’anteposicio de parametres
d’explotacid comercial, com el turisme,
implica en molts de casos el deteriorament
per pressid humana sobre el patrimoni. Per
aquest motiu, tota rendibilitat que es vulgui
treure del patrimoni ha de venir de la ma
d’accions responsables i sempre amb
I'assessorament de professionals del sector,
per als qui, en canvi, la rendibilitat ha ser
I'ensenyament, la transmissio de valors,
I’educacié critica i el gaudiment de I'heréncia
cultural que hem rebut en bones condicions i
que hem de transmetre igual, o millor
sempre que sigui possible, a les generacions
futures.

Tot i aixi, una vegada encaminats cap a la
rendibilitat social, tampoc cal renunciar a la
rendibilitat economica. De fet, la manca de
possibilitats de I’Administracid per fer front a
la conservaci6 i el manteniment del
patrimoni, marca als arqueolegs un nou
aspecte en la seva gestid, dirigida a obtenir,
almanco, els beneficis minims per protegir-
lo. L'administraci6 mateixa comeng¢a a
delegar la gestié dels béns publics a I'ambit
privat, essent aquest nou model la integracio
del capital privat dins la gestié del patrimoni
public. Quan un promotor privat percep que
la societat mateixa revalora aquests béns, se
I'esta estimulant per promoure altres
iniciatives i induir a altres a iniciar-les
(Gornés, Gual, 2002). El sector en el que
millor es poden integrar capital privat i
patrimoni, és el turisme.

CONTEXT

Esta clar l'augment de la demanda de
productes culturals per part d’'una poblacid
cada vegada més culta i amb més temps
d’oci, tret important de la societat del
benestar. Dins el consum d’oci, a més a més,
la Historia i I'arqueologia de cada cop tenen
un pes més gran gracies al sorgiment durant
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els darrers anys de la memoria com una
preocupacié central de la cultura i de la
politica de les societats occidentals, un gir
cap al passat que contrasta de manera
notable amb la tendéncia a privilegiar el
futur tan caracteristica de les primeres
decades del segle XX. En paraules de
Huyssen:

“Assistim a Europa i als Estats Units a la
restauracid historicista dels vells centres
urbans, a paisatges i pobles sencers
esdevinguts museus, a diverses empreses
per protegir el patrimoni, a 'onada de nous
edificis per museus que no mostra signes de
retrocedir, al boom de la moda retro i de
mobles que reprodueixen els antics, al
marketing massiu de la nostalgia, a
I'obsessiva automuseitzacié a través del
videoenregistrament, a [I'escriptura de
memories i confessions, a l'auge de
I'autobiografia i de la novellla historica
postmoderna amb la seva inestable
negociacid entre el fet i la ficcio, a la difusid
de les practiques de la memoria en les arts
visuals, amb freqliencia centrades al mitja
fotografic, i a I'augment dels documentals
historics en televisid, incloent un canal als
Estats Units dedicat completament a la
historia” (Huyssen, 2002, p.8).

Podria dir-se que, des de la segona meitat
del segle XX, els avencos tecnologics i la
globalitzacié han estat tan rapids i profunds
gue han activat I'entusiasme per recordar i
conservar alld propi i caracteristic de cada
nacio i poble. Ja als anys 80 Hermann Liibbe i
Odo Marquard teoritzaren sobre la
museitzacido com un aspecte central de la
canviant sensibilitat temporal dels nostres
dies; diagnosticaren en la nostra cultura un
historicisme expansiu i sostingueren que mai
una societat havia estat tan obsessionada
amb el passat. Segons ells, aquesta

preocupacio ve donada per la velocitat cada
cop major amb que es desenvolupen les
innovacions  tecniques, cientifiques i
culturals, que generen quantitats, també
cada cop majors, d’objectes que aviat es
tornen obsolets (Libbe, 1983). El museu
oferiria  aixi les formes tradicionals
d’identitat cultural que el subjecte modern
esta perdent; esdevindria un factor
d’estabilitat per aquests temps de canvis
fugacos. Per a Huyssen, la memoria i la
museitzacid son invocades per constituir un
baluard que ens defensi de la por a que les
coses esdevinguin obsoletes i desapareguin,
qgue ens protegeixi de I'angunia que genera
la velocitat del canvi (Huyssen, 2002).

La cultura de la memoria presenta diferents
formes arreu del mén. A Europa és en part
fruit del marketing exités de la industria
cultural, en el context d’allo que Gerhard
Schulze  denomina Erlebnisgesellschaftl
(Schulze, 1992). Aquest context afavoreix
principalment la mercantilitzaciéd del passat
recent, d’allo que es denomina memoria
historica, pero la historia més remota també
es veu beneficiada per aquests corrents, ja
gue en molts de casos es troba representada
per elements que formen part de la identitat
col-lectiva d’'una comunitat. Per tant, a priori
aquest marc resulta favorable per a
I'estimulacio del turisme cultural i, en el
nostre cas, del turisme educatiu relacionat
amb I'arqueologia.

PLANIFICACIO D’UN PROJECTE DE TURISME
ARQUEOLOGIC: DIAGNOSTIC PREVI DE LA
SITUACIO.

Aquesta cultura de la memoria, pero, és
massa general: ha sorgit a un ambit geografic
molt gran i heterogeni, constituit
practicament per tot el mdn occidental;
s'utilitza amb finalitats educatives o
comercials a tota mena de mitjans de

1: Aquest terme, traduit literalment de I'alemany, significa “societat de la vivéncia” i fa referéncia a la societat actual que
prioritza les experiéncies superficials, efimeres, orientades a la felicitat instantania en el present i al rapid consum de

béns, activitats culturals o estils de vida.
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comunicacié, des de revistes de divulgacio
fins a programes d’actualitat de la televisié o
la radio; abasta totes les epoques
historiques, etc. Per aquest motiu cal, abans
de comencar a plantejar un desti compatible
amb el turisme arqueologic, diagnosticar la

situacid concreta de la zona i I'ambit a
treballar: demanda turistica i cultural,
recursos patrimonials disponibles i

aprofitables, entramat institucional,
competencia i mercats potencials, de mode
que es coneguin les possibilitats reals
d’aquest nou desti.

En primer lloc, convé remarcar que, tot i
tenir un patrimoni ampli, només un 34% dels
europeus considera Espanya com un desti
associat a una bona oferta cultural, molt per
sota de Grécia, Italia o Franga (Juan,
Matamala, 2005). No tenim dades sobre les
Balears en concret, perd podem suposar que
la xifra és encara més baixa, degut al model
turistic associat a les illes des de décades
enrere. Per a I'any 2012, segons l'informe
anual del Instituto de Estudios Turisticos,
només un 0,9% de la demanda turistica
internacional a Espanya estava dirigida als
serveis culturals com biblioteques, arxius o
museus (Instituto de Estudios Turisticos,
2013).

Pero també existeixen elements
veritablement encoratjadors. Segons aquest
mateix informe, els turistes més interessats
en el patrimoni cultural espanyol sén els
procedents dels paisos amb una millor
projeccié econdmica, els BRIC (Brasil, Russia,
india i Xina), que, a més a més, gracies a la
seva nombrosa poblacié son els majors
emissors potencials de turistes. A les llles
Balears, de fet, cada dia augmenta la xifra de
visitants d’aquests paisos, en especial de
Russia. També és interessant la dada que
ofereix I'informe d’habits turistics de 2010: el
grau de satisfaccid dels turistes culturals a
Espanya és de 8’4 sobre 10, un notable que
potser es podria millorar amb noves ofertes
més amenes. Dins els productes oferts a

I’ambit de I'oci, I'oferta cultural té la mateixa
nota de satisfaccio que I'element més
important del nostre model turistic, les
platges, amb un 8’2 sobre 10. Aguestes
dades ens han de fer veure que el turisme
cultural té moltes possibilitats i que, per
tant, no s’ha d’abandonar el plantejament de
noves iniciatives.

D’altra banda, un problema basic de les Illes
Balears, extrapolable gairebé a tot I'estat, és
la inexisténcia d’una institucid que integri
materies culturals i turistiques. Només
Cantabria, Castella i Lled, Ceuta, Galicia i
Navarra tenen qualque institucié publica
amb competéencies tant del sector turistic
com del cultural (Morére, Jiménez, 2006).
Aguesta mancanga resulta en el
desaprofitament de bona part de les
campanyes promocionals exteriors, que des
de fa deécades impulsen basicament un
model turistic de sol i platja que s’ha
demostrat insostenible i agressiu amb el
patrimoni natural i cultural de les llles. Una
altra deficiéncia, derivada d’aquesta falta
d’integracié turisme-cultura, és la manca
d’estudis quantitatius de visitants a
jaciments i la falta d’un bon nombre de
jaciments museitzats.

En qualsevol cas, les llles Balears gaudeixen
d’una situacié privilegiada per incloure
activitats culturals a la seva oferta turistica.
En primer lloc perqué la comunitat ja és un
desti turistic consolidat, de mode que ja es
compta amb unes infraestructures
adequades (aeroport, complexos hotelers,
serveis de transport, etc.) i un gran nombre
de visitants als que dirigir els nous projectes.
Es a dir, ja existeix un public potencial a les
llles que, tot i no tenir la cultura o
I'arqueologia com a principal motivacid
vacacional, pot consumir aquests productes
com un complement durant la seva estada.
Aixi, un 43% dels 10’4 milions de turistes
estrangers que reberen les Balears durant el
2012 realitza activitats culturals (Mari, 2013).
La decisido de crear un projecte de turisme
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arqueologic a les llles esta, per tant,
justificada en termes economics de forma
real per un segment de mercat. Aquest fet és
observable a altres exemples de turisme
cultural: essent la catedral de Burgos un dels
edificis més importants del gotic espanyol i
I’Gnica catedral espanyola Patrimoni de la
Humanitat de la UNESCO (de forma
independent, sense estar unida a un centre
historic), no rep ni un terg dels visitants que
rep anualment la Seu de Palma (Seisdedos,
2013). Probablement un historiador de I'art
amb l'arquitectura gotica com a principal
motivacié no escolliria Mallorca com a desti
vacacional, pero la base de turistes anuals
que les llles tenen gracies al model turistic
aplicat fins ara acaba afavorint també els
emplagaments culturals.

Tot i aixi, el turisme cultural no acaba de
consolidar-se a les llles (Mari, 2013), rad per
la qual és interessant coneixer les pautes de
comportament dels turistes per millorar
I'oferta cultural i les seves formes de
promocid. Organismes com I'Institut
d’Estudis Turistics, Egatur o I’Agéncia de
Turisme de les llles Balears, ofereixen estudis
del perfil dels visitants, gracies als quals és
possible crear ofertes i campanyes
publicitaries especialment dirigides als
sectors socials als que pertanyen la majoria
dels turistes.

PLANIFICACIO D’UN PROJECTE DE TURISME
ARQUEOLOGIC: DEFINICIO DE PRODUCTES |
SERVEIS OFERTS

Analitzada la situacié previa, es requereix la
implicaci6 de tots els agents socials i
I’Administracié, aixi com dels operadors
turistics, en la posada en valor dels béns que
formaran part del projecte de turisme
arqueologic. Aquest cal planificar-ho amb un
esquema d’actuacié on s’estableixin els
objectius i es defineixin els productes oferts,
els seus preus i les estrategies de promocid
del projecte. Es Util crear una fitxa técnica
que reculli de forma logica i ordenada tots

els elements constitutius del projecte,
especialment els trets permanents.

Un dels aspectes més importants en la
projeccié del pla és la col-laboracié entre
professionals del turisme i especialistes del
patrimoni, de mode que s’eviti la frivolitzacid
i la vulgaritzaci6 en la que cauen molts
d’aquests projectes, com s’ha pogut
comprovar en els darrers temps amb la
proliferaciéd de recreacions historiques poc
documentades o de mercats medievals més
enfocats a la dinamitzacié economica que a
I’educacié i la difusié. Es a dir, la participacié
dels propis arqueolegs ha de garantir que es
prioritzin els objectius de la difusid i que la
rendibilitat social mai quedi supeditada a la
rendibilitat economica.

Es evident que, entre el patrimoni historic,
I'arqueologic és que planteja majors
dificultats per a la seva comprensié per part
del gran public. Per aquest motiu, els
visitants a jaciments que reben escas o nul
suport es deceben amb facilitat. Les
enquestes de satisfacci6 mostren els seus
nivells més baixos en relaci6 amb el
patrimoni en aquestes circumstancies,
mentre que la situacid canvia radicalment
guan els visitants comprenen alld que veuen
(Martin-Bueno, Luesma, 2006).

Per aconseguir un turisme arqueologic de
qualitat s’ha de crear un context i significat
per als béns mostrats, objectivant el passat i
utilitzant el llenguatge com a transmissié de
la memoria social i com a potenciador del
dialeg entre el patrimoni i el public. No es
pot deixar de banda un discurs cientific que
acosti al visitant a tots els aspectes del
passat, tot i que la narrativa també ha de ser
amena i concisa, comprensible per a
qualsevol mena de public. Partint del fet que
la visita @ museus no és una de les activitats
favorites del gran public, la realitzacié de
visites guiades, dirigides per animadors i
dissenyades especialment per al sector social
al qui pertanyin la major part dels membres
d’un grup, aixi com la celebracié d’activitats
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ludiques, poden ser de gran ajuda per captar
I'atencié dels visitants sempre que no es
perdi el sentit educatiu per al que foren
concebudes. Sempre s’ha de valorar que en
aquesta mena d’activitats el nombre de
participants no sigui excessiu, per tal de no
dificultar la seva mobilitat ni I'atencié que
han de rebre. En el cas d’algunes
celebracions, com ara recreacions, s’ha
d’establir la seva periodicitat, mentre que les
visites guiades o altres activitats poden
establir-la a priori o determinar les dates
segons la demanda.

D’altra banda, la inclusié de diferents espais
al mateix projecte, creant rutes o itineraris
tematics, és una estrategia que afavoreix
tant I'impacte economic en la regiéo com la
millor comprensié del passat per part dels
visitants. Les rutes poden plantejar-se com
un itinerari al llarg de la historia d’un
emplagament (un municipi o una regid),
visitant jaciments i monuments de diferents
epoques en ordre cronologic, o com una
immersié total en un moment historic
concret, com ara la Prehistoria o tan sols una
part d’ella. Aquest darrer model és el que
esta tenint més acceptacié i esta proliferant
en els darrers anys per tot |'estat. La visita a
diferents jaciments propers d’'una mateixa
epoca mostra al public totes les
caracteristiques de la  cultura que
compartien, essent recomanable incloure
diverses tipologies de jaciments per a que
cap aspecte quedi descuidat. Completar la
visita a jaciments d’habitat amb, per
exemple, coves d’enterrament o estructures
amb funcions economiques, permetra al
visitant absorbir tot el coneixement generat
sobre les societats que les construiren i
utilitzaren. A més a més, recérrer a peu o
amb vehicle tot lI'area que abasten els
jaciments seleccionats, doéna wuna gran
perspectiva per entendre la concepcid i Us de
I'espai.

Rutes com la dels lbers, impulsada pel
Museu d’Arqueologia de Catalunya, o la

Betica Romana, amb el suport de la Junta
d’Andalusia, sén bons exemples de com
enfocar un itinerari arqueologic. La primera
és molt extensa i es divideix per arees
d’influéncia dels diferents pobles ibers que
habitaven a Catalunya. Si es decideix visitar
la zona dels ilercavons, per exemple, la ruta
passara per alguns municipis de la provincia
de Tarragona i permetra veure poblats, una
necropolis, un important centre de comerg i
diversos sistemes defensius. Aquesta idea
de complementacié és la que s’ha de
perseguir, incloent només els jaciments
visitables que aportin a [litinerari els
aspectes dels que es cerca informar. A les
llles Balears comenca a obtenir rellevancia
'anomenada Ruta dels Talaiots de Menorca,
que ha gaudit darrerament d’un gran suport
institucional i una important promocid
mediatica mitjangant la candidatura de
‘Menorca Talaiotica’ a Patrimoni de la
UNESCO.

Tot i I'oferta de visites guiades i activitats
dirigides, és interessant que tots els espais
inclosos a un projecte permetin la visita
particular gracies a una bona senyalitzacid,
amb un missatge concis que tothom pugui
entendre. El seu disseny fisic ha de ser
cridaner, facilment visible, perdo també
coherent amb la seva ubicacié i entorn, de
manera que no trenqui I'estéetica natural del
lloc.

Els itineraris, tant de la senyalitzaciéo com de
les visites guiades, han d’ajudar al public a
comprendre alld que veuen. Cal que
segueixin unes directrius per cohesionar tots
els espais de la visita, ja sigui seguint un
ordre cronologic, una divisié tipologica o
qualsevol altra logica que es pensi
beneficiosa per a 'ensenyament.

Tots els elements esmentats han d’anar de la
ma d’un criteri d’interpretaci6 que
converteixi la visita en una experiéncia
enriquidora. El plantejament d’un projecte
d’aquest tipus també requereix una gestid
sostenible. Les activitats que s’hi duguin a
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terme han de respectar la natura, les
caracteristiques i la capacitat d’acollida del
medi natural i social a on es realitzen, i el
discurs educatiu ha de ser respectués amb la
identitat cultural de I’espai. El turisme, com a
element globalitzador, planteja un repte als
pobles receptors quant a la conservacid i
protecci6 de la seva propia diversitat
cultural, pero si la difusid del patrimoni
s’integra en el model turistic, cada vegada hi
haura manco problemes en aquest sentit.

L’eleccié dels espais inclosos al projecte ha
de respondre a diferents criteris:

Bona ubicacié i facil accés. En el cas del
turisme arqueologic aquest criteri és un dels
més importants a causa del gran nombre de
jaciments i monuments dispersos, llunyans a
nuclis urbans i als quals, en molts de casos,
no és pot accedir perqué es troben a
terrenys de domini privat o existeixen
obstacles al cami.

Situacié¢ de Il'espai dins del conjunt

patrimonial. El plantejament de rutes o
itineraris tematics requereixen la proximitat
dels diferents espais a visitar. Si el projecte
es focalitza en una época o cultura concreta,
cal que els espais triats es trobin a una area
relativament reduida i que reuneixi un
nombre minim de jaciments, de mode que
exemplifiqui tots els aspectes del moment
historic elegit. Es a dir, el nombre de
recursos visitats ha de ser suficient per una
correcta comprensié del tema en la seva
globalitat.

Monumentalitat i estat de conservacié. Els
jaciments amb estructures monumentals
ben conservades han de ser prioritat als
projectes de turisme arqueologic. A més a
més, aquells que ja han estat objecte de
restauracid i/o museitzacié també s’han
d’incloure a aquests projectes perqué no fan
necessaries inversions previes.

Activitat cientifica. L'arqueologia és una de
les disciplines més desconegudes per part
de la societat, de manera que un gran

atractiu per als visitants és poder contemplar
activitat als jaciments per coneixer com té
lloc el procés d’excavacid i investigacio.
Aprofitar les campanyes d’excavacié per
realitzar visites guiades, jornades de portes
obertes o altres activitats és una estratégia
excel-lent per a la difusié, no només dels
resultats i el coneixement generat, sind
també del treball dels arqueolegs. D’altra
banda, els jaciments en estudi poden oferir
nova informaci6 i la visita a noves
estructures amb el temps, estimulant aixi la
repetici6 de [I'experiéncia per part
d’anteriors visitants.

Significat i motivacié entre la ciutadania. El
patrimoni arqueologic esta lligat a |la
identitat cultural de la societat, de manera
que el visitant fora pot sentir que esta
coneixent més que simples atractius turistics
i empatitzar amb la poblacid local i les seves
costums. “En la mesura en que el turisme és
una activitat que necessita crear imatges i
representacions, els destins necessiten ser
creats i recreats per fer-los diferents als
mons dels potencials visitants (Urry, 1995).
L'eleccié d’espais amb aquest criteri també
motiva el turisme local degut al significat que
té el patrimoni en les arrels d’una societat.
Els jaciments prehistorics de les llles Balears
juguen aixi un important paper, ja que les
construccions tipiques del Bronze i el Ferro
balear no es poden trobar a cap altra banda
del mdn, fet que intensifica aquest sentit
identitari i converteix aquests jaciments en
prioritat per al turista fora, que, en canvi, pot
visitar jaciments d’época romana o catedrals
medievals a molts altres llocs.

En la planificacié d’'un projecte d’aquestes
caracteristiques, també s’han de definir
altres serveis com ara I'oferta lingliistica, que
en un principi dependra de la demanda i els
visitants potencials. Tant la senyalitzacié com
les activitats dirigides i tota mena
d’informacié (publicitat, fulletons, planols,
tiquets, etc.) han d’incloure la mateixa oferta
linglistica.
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PLANIFICACIO D’UN PROJECTE DE TURISME
ARQUEOLOGIC: PUBLICITAT | PROMOCIO
DELS NOUS PRODUCTES

Planificat el projecte, és necessari també
projectar una promocié adequada atenent al
perfil del public al que es vol arribar. Com
s’ha avancat, a les llles és important tenir en
compte el turisme ja existent, aquell
conformat per visitants que no tenen les
activitats culturals com a motivacié principal.
Un bon mitja per promocionar el turisme
arqueologic en aquest ambit és fer-ho a
través dels hotels o altres organismes ja
utilitzats pels turistes, dirigint la campanya
publicitaria als segments socials més
representats a cada complex.

Un segon tipus de promocio és I'encaminat a
crear un nou turisme que prioritzi les
activitats culturals a les seves estades
vacacionals. Canviar la concepcié que el mén
té d’'una zona geografica concreta és
complicat, pero les campanyes promocionals
han d’intentar, al manco, mostrar que
existeixen motius per triar les Balears com
un bon desti de turisme cultural. Les rutes
arqueologiques son d’especial interés en
aquest cas, ja que la publicitat enfocaria un
patrimoni gairebé desconegut a I'exterior i, a
més a més, es deixaria veure |'amplitud
d’aquest patrimoni, que permet aprofitar al
maxim les estades. Campanyes compartides
amb altres rutes o elements culturals
oferirien encara més possibilitats.

La publicitat requereix que organismes
publics i privats s’hi involucrin; els primers
per donar el suport economic que cal en
grans campanyes promocionals, i els segons
sobretot perqué la seva col-laboracié pot
aconseguir rebaixar aquests costos. Realitzar
estudis de mercat a nivell internacional per
coneixer quins son els millors clients
potencials i, per tant, a qui ha d’anar dirigida
una campanya (pais, rang d’edat, estatus
economic, etc.), ajudarien també a focalitzar
la publicitat i evitar despeses publicitaries
poc rentables.

La conjuntura econdomica que vivim als
nostres dies, que complica el finangament de
tot tipus d’activitats, especialment les
relacionades amb la investigacié i el
patrimoni, convida a cercar alternatives per
dur a terme aquests projectes. En el cas dels
estudis de mercat, per exemple, es pot
comencar per utilitzar els que algunes
agencies de turisme posen a disposicio del
public, de forma que en un primer moment
no calgui inversido en aquest ambit. Amb el
temps, i si s’aconsegueixen beneficis o la
situacié canvia, ja es podrien realitzar nous
estudis plantejats especialment per al
projecte en marxa.

Finalment, 160 milions d’usuaris fan
d’Internet la millor plataforma publicitaria
del moment, que, a més a més, resulta la
més barata. La creacié de blocs, perfils a
xarxes socials o planes web a hostatges
gratuits és una forma senzilla i barata
d’aconseguir difusié. La facilitat, cada cop
major, de crear i administrar aquests espais a
la xarxa, permeten que els propis
responsables del projecte s’encarreguin
d’aquesta promocié sense haver de recérrer
obligatoriament a especialistes en
informatica. Aquesta promocio, pero, ha de
ser constant, fins i tot quan el projecte
estigui consolidat, ja que un dels principals
problemes dels itineraris culturals és la seva
inestabilitat. “Apareixen i desapareixen del
mercat de forma poc previsible. L'itinerari
que al llarg d’un any donava mostres de gran
vitalitat, a meitat de temporada no apareix a
cap tipus de promocio; els que eren
organitzats per entitats publiques, a I'any
seglient no figuren entre les seves activitats”
(Amposta et alii., 2010).

CONCLUSIONS

Com s’ha exposat, tot i la situacid de crisi
economica actual, el context historic en que
vivim i les caracteristiques de les Balears sén
favorables per al desenvolupament de
diversos projectes de turisme arqueologic
sempre que s’hi involucrin entitats publiques
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i privades. Una vegada estudiats els
jaciments i preparats per poder ser visitats,
els recursos necessaris per dur a terme un
pla d’aquest tipus no sén tants com es podria
pensar en un primer moment, ja que la
major part de la feina i del financament
corresponen precisament a la investigacio i
la museitzacié. Per tant, els jaciments que ja
han superat aquestes fases poden comencgar-
se a utilitzar sense molta més inversio si hi
intervenen els factors que s’han especificat.
Potser la qliesti6 més complicada és
aconseguir la col-laboracié d’agents privats,
pero si I’Administracié esta disposada a fer
viable el projecte, la participacié d’empreses
es pot reclamar mitjangant I'afavoriment per
part dels organismes publics (per exemple,
rebaixes fiscals com les que ja tenen lloc per
la donacié a museus o ONG).

Tot i aixi, les tasques d’investigacid i
museitzacido han de continuar a les llles, ja
que el patrimoni treballat és encara minim
en relaci6 amb tot I'existent. Amb la
consolidaci6 de més jaciments, també
s’aconseguira la consolidacié del turisme
arqueologic, ja que I'oferta sera de cada cop
major i es podran projectar rutes més
completes.

Finalment, cal remarcar, com també s’ha
comentat, I’éxit de la Ruta dels Talaiots de
Menorca, que ha de marcar la pauta a la
resta de les llles, sobretot en termes de
promocidé mediatica.
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